Standardy Reklamy Piwa
Zakres zastosowania
Artykut 1

Przedmiotem regulacji niniejszego Zatgcznika sg wszelkie przekazy
marketingowe, bedace reklama piwa, bedacego napojem alkoholowym i piwa
bezalkoholowego, ktérego marka lub inne kluczowe oznaczenia wystepuja w
wariancie piw bedacych napojem alkoholowym, w tym takze napojéw bedacych
mieszaning piwa i napojow bezalkoholowych, rozpowszechniane konsumentom
na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej. Zakres pojecia przekazu marketingowego
bedacego reklamg piwa okreslajg definicje reklamy, reklamy poréwnawczej oraz
sponsoringu opisane w Art.3 Kodeksu Etyki Reklamy (dalej : ,reklama” lub
»Lreklama piwa”).

Piwem bezalkoholowym jest piwo, w ktdrym objetosciowa zawartosci alkoholu
nie przekracza 0,5%.

Piwem bedacym napojem alkoholowym (piwo alkoholowe) jest piwo, w ktérym
objetosciowa zawartosci alkoholu jest wyzsza niz 0,5%.

Jezeli Kodeks Etyki Reklamy postuguje sie pojeciem piwa ,obejmuje ono swym
znaczeniem zaréwno piwo alkoholowe, jak i bezalkoholowe. W przypadku
wskazania jednego z tych rodzajow piwa dane postanowienie dotyczy wytacznie
tego rodzaju piwa.

Reklamy piwa podlegaja ocenie Komisji Etyki Reklamy pod katem ich zgodnosci z
Kodeksem Etyki Reklamy.

Z uwagi na przepisy zawarte w art. 4 niniejszego Zatgcznika, dotyczace osoéb
matoletnich, do reklam piwa nie majg zastosowania przepisy rozdziatu IV
Kodeksu Etyki Reklamy.

Ograniczenia dotyczace tresci i formy reklamy piwa

Artykut 2

Reklama piwa nie moze:

1.

wykorzystywac¢ wizerunkow, symboli, oséb lub tematéw, ktdre sg obrazliwe,
uwtaczajace lub ponizajace;

godzi¢ w uczucia religijne;

zachecac¢ do zachowan agresywnych lub innego rodzaju zachowan negatywnych
lub postaw antyspotecznych;



zawierac tresci nawigzujacych posrednio lub bezposrednio do zazywania
narkotykow;

pokazywaé tresci seksualnych ani sugerowacé, ze konsumpcja piwa moze
pozytywnie oddziatywac na atrakcyjnosc¢ i aktywnosc¢ seksualna;

zawierac stwierdzen, ze piwo ma wtasciwosci lecznicze lub zapobiega
chorobom;

przedstawia¢ kobiet w cigzy lub kobiet karmigcych ani tez odnosi¢ sie do tych
kobiet;

zostac upubliczniona zgodnie ze zleceniem w przestrzeni w ktorej znajduja sie
tresci dotyczgce choroby alkoholowej lub problemdéw spotecznych zwigzanych z
alkoholem.

Ograniczenia tresci i formy reklamy piwa alkoholowego

Artykut 3

Reklama piwa alkoholowego nie moze:

1.

przedstawiaé¢ nieodpowiedzialnego lub nadmiernego spozywania piwa
alkoholowego;

przedstawia¢ osob w stanie nietrzezwosci;

sugerowac w jakikolwiek sposdb, ze stan nietrzezwosci jest stanem
akceptowanym spotecznie;

zachecac konsumentow do preferowania piwa alkoholowego ze wzgledu na
mozliwosc¢ osiggniecia stanu nietrzezwosci;

sugerowac, ze spozywanie piwa alkoholowego o nizszej zawartosci alkoholu nie
prowadzi do naduzywania alkoholu;

przedstawia¢ wysokiej zawartosci alkoholu lub jego odurzajacego wptywu jako
gtéwnej wtasciwosci piwa alkoholowego w celu zachecania do jego zakupu i
konsumpciji;

przedstawia¢ w negatywnym Swietle sytuacji odmowy spozywania piwa
alkoholowego lub jego spozywania w ilosciach umiarkowanych;

przedstawiac¢ spozywania piwa alkoholowego bezposrednio przed lub w toku
dziatania, ktére wymaga zachowania stanu trzezwosci, a w szczegdlnosci
prowadzenia pojazdow, obstugi maszyn i urzadzen, pracy zawodowej, sportu.
Wyjatkiem jest pokazywanie spozywania piwa alkoholowego przez zawodowych
degustatoréw lub cztonkéw paneli degustacyjnych w trakcie prowadzenia
profesjonalnej degustaciji;



9.

10.

11.

12.

13.

sugerowad, ze sprawnosé lub sita fizyczna jest rezultatem spozywania piwa
alkoholowego;

sugerowad, ze spozywanie piwa alkoholowego jest niezbedne do odnoszenia
sukcesoéw towarzyskich, naukowych lub sportowych;

kreowac wizerunku piwa alkoholowego jako srodka do przezwyciezania
problemoéw zyciowych;

zawierac stwierdzen, ze spozywanie piwa alkoholowego jest niezbednie
konieczne do osiggniecia stanu wypoczynku, relaksu lub odprezenia;

sugerowad, iz piwo alkoholowe ma wtasciwosci srodka stymulujgcego,
znieczulajgcego lub uspokajajacego;

Ochrona oséb matoletnich
Artykut 4

Reklama piwa nie moze by¢ zgodnie ze zleceniem w jakikolwiek sposéb, ani
poprzez jej tresé, ani poprzez sposob przekazu, kierowana do osdb ponizej 18
roku zycia.

Reklama piwa nie moze:

a) zawierac¢ wizerunkéw osoéb, ktére majg mniej niz 25 lat;

b) wykorzystywac wizerunkéw osob lub postaci rzeczywistych lub fikcyjnych ze
Swiata matoletnich ani tez wykorzystywac innych elementéw, ktére majag by¢
atrakcyjne dla matoletnich;

c) sugerowac, iz spozywanie piwa jest niezbedne do osiggniecia dorostosci.

Reklama piwa moze by¢ upubliczniona w prasie, w radiu, telewizji, wszystkich
rodzajach mediow cyfrowych, w tym w Internecie lub wiadomosciach SMS, tylko
woéwczas, gdy mozna zasadnie przewidywag, ze przynajmniej 70% odbiorcéw
tego komunikatu jest petnoletnia. Umieszczenie komunikatu w srodkach
przekazu bedzie uwazane za uzasadnione, jesli dane dotyczgce profilu odbiorcéw
dostepne i przeanalizowane przed umieszczeniem komunikatu, wskazujg na
zachowanie okreslonego powyzej profilu wiekowego odbiorcéw. Opisane powyzej
dodatkowe ograniczenie nie zmienia zasady okreslonej w art. 4 ust. 1 tj., ze
reklama piwa nie moze by¢ zgodnie ze zleceniem w jakikolwiek sposéb, ani
poprzez jej tres¢, ani poprzez sposob przekazu, kierowana do oséb ponizej 18
roku zycia.

Producenci piwa, nie bedg bezposrednio lub posrednio zleca¢ ustug
marketingowych , ktére bedg zgodne ze zleceniem skierowane do 0sdb ponizej
18 roku zycia. Ograniczenie to znajduje zastosowanie réwniez do dziatan
majacych charakter lokowania produktu (product placement), wspotpracy z tzw.



influencerami oraz innymi formami wspoétpracy z podmiotami zewnetrznymi, w
szczegolnosci dziatajgcymi w Internecie.

5. Wszystkie strony internetowe kontrolowane (bedgce wtasnoscig lub zarzadzane)
przez producentéw piwa bedacych sygnatariuszami Kodeksu Etyki Reklamy,
muszg posiadaé mozliwo$é weryfikacji wieku przed ich otwarciem, w
szczegolnosci poprzez tzw. ,,bramki” stuzgce deklaracji wieku/petnoletnosci
przez uzytkownika.



